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Krakow, 31 marca 2015 r.

Komisarz Wyborczy w Krakowie

SSA Teresa Anna Rak

Zastrzezenia i uwagi do sprawozdania finansowego Komitetu Wyborczego Wyborcow
Jacka Majchrowskiego
[na podstawie art. 144 § 7 ustawy z dnia 5 stycznia 2011 r. Kodeks wyborczy (dalej jako Kodeks
wyborezy)]

Fundacja Instytut Mysli Obywatelskiej im. Stanczyka prowadzi w Krakowie w ramach projektu
“Krakow Na Oku Wyborcéw” monitoring finansowania samorzadowej kampanii wyborczej 2014, majacy
na celu kontrolg poszanowania zasad okre$lonych w Kodeksie Wyborczym, w tym gléwnie zrodet
finansowania 1 wydatkéw komitetow wyborczych uczestniczacych w zesztorocznych wyborach
samorzadowych oraz spetniania obietnic wyborczych kandydatow. Nasze dzialania prowadzone sg, w
oparciu o metodologie, do§wiadczenia oraz dzigki wsparciu finansowemu udzielonemu w ramach programu
Obywatele dla Demokracji, finansowanemu z Funduszy EOG. Jednym z dodatkowych celow projektu jest
uczynienie obywatelskiej kontroli finansowania polityki w Krakowie stala praktyka i faktem spolecznym,
wplywajacym na coraz wigkszy rozw¢j naszej lokalnej obywatelskosci. Projekt zakonczy publiczna
prezentacja raportu, zawierajagcego nasze wnioski z obserwacji przebiegu kampanii i analizy sprawozdan
finansowych.

Po dokonaniu analizy udostgpnionych nam w dniu 18 marca 2015 r. przez Panig Komisarz
sprawozdania finansowego Komitetu Wyborczego Wyborcow Jacka Majchrowskiego, zwany dalej
(Komitetem Wyborczym) wraz z zataczona dokumentacjg oraz zebranych przez zespol monitorujacy

naszej Fundacji w trakcie kampanii obserwacji, pragniemy przedstawi¢ Pani Komisarz ponizsze uwagi.

ICELAND
LIECHTENSTEIN
NORWAY 7

grants FUNDACJA

BATOREGO gty

Projekt realizowany w ramach programu Obywatele dla Demokracji, finansowanego z Funduszy EOG
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W pierwszej kolejnosci jednak, z ostroznosci procesowej pragniemy wskazaé, iz pomimo uplywu
30-dniowego terminu do skladania zastrzezen przez stowarzyszenia i fundacje, ktore w swoich statutach
przewiduja dziatania zwigzane z analiza finansowania kampanii wyborczych, Komisarz Wyborczy
powinien zapozna¢ si¢ i uwzgledni¢ w swojej ocenie sprawozdania finansowego Komitetu Wyborczego,
przedstawione przez Fundacje Stanczyka uwagi. Taki wniosek ptynie z podstawowego zatozenia, zgodnie
z ktorym Komisarz Wyborczy, jako organ wiladzy publicznej powinien dziata¢ z urzedu. Zgodnie z art.
166§ 1 Kodeksu wyborczego Komisarz jest petnomocnikiem Panstwowej Komisji Wyborczej. Art. 167 § 1
pkt 1 Kodeksu wyborczego jako jedno z kluczowych zadan Komisarza Wyborczego wymienia
sprawowanie nadzoru nad przestrzeganiem prawa wyborczego. Powzigcie zatem wiadomosci o
nieprawidlowos$ciach lub potencjalnych nieprawidtowosciach, ktore wptywaja na prawdziwosé, rzetelnosc i
zgodno$¢ z prawem ztozonego przez Komitet Wyborczy sprawozdania finansowego, obliguje organ do
wziecia pod uwage takich informacji niezaleznie od podmiotu, od ktérego pochodza oraz terminu (o ile
zostang one powzigte przed zatwierdzeniem sprawozdania). Pragniemy podkresli¢, iz mechanizm
wskazany w art. 144 § 7 Kodeksu wyborczego ma na celu zagwarantowanie, iz zastrzezenia ztozone
przez organizacje spoleczne, zostang nie tylko rozpatrzone w okreslonym terminie, ale zglaszajacy uzyska
pisemng odpowiedz. Przekroczenie terminu powoduje jedynie, iZ organ wyborczy nie ma obowiazku
pisemnego ustosunkowania si¢ do uwag konkretnego podmiotu. Nie oznacza to jednakze, iz informacje
w nim zawarte powinny zosta¢ calkowicie pominigete z powodu uptywu terminu. Nalezy mie¢ na uwadze,
iz funkcja regulacji dotyczacych badania sprawozdan finansowych komitetow jest m.in. realizacja zasady
jawnosci finansowania kampanii wyborczej, wyrazonej w art. 125 Kodeksu wyborczego. Niniejsze
pismo przedstawia przyklady zauwazonych przez zesp6t monitorujacy, naruszen prawa wyborczego wraz
ze wskazaniem dowodow.

Majac zatem na wzgledzie przywotane argumenty natury prawnej ufamy, iz ponizsze zastrzezenia

zostang wziete pod uwage podczas oceny sprawozdania Komitetu Wyborczego.

1. Na konwencji wyborczej (15.10) Jacek Majchrowski przedstawit program wyborczy(swojego komitetu) pt.

»Laczy nas Krakow”, ktory zostat opublikowany w formie elektronicznej na stronie www.majchrowski.pl.
Po zapoznaniu si¢ z tre$cig przypuszczamy, Ze jego napisanie i opracowanie musiato wymagac sporych

naktadoéw pracy i pieniedzy.

Podczas analizy sprawozdan wyborczych nie znalezliSmy faktury ani Zzadnego dokumentu, ktory

potwierdzitby, ze wykonanie programu wyborczego ,,taczy nas Krakow” zostato sfinansowane przez

komitet. ~ Stworzenie merytorycznej zawarto$ci programu, jak 1 jego oprawy graficznej trudno
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http://www.majchrowski.pl/
http://www.majchrowski.pl/

zakwalifikowa¢ do ,,pomocy w drobnych pracach biurowych” ktéra dopuszcza Kodeks Wyborczy. Mozna

przypuszczacé, ze doszto do naruszenia przepisu 132 par 5. KW.

2. Znalezlismy tylko jedng fakture (zat.2) z ktorej wprost wynika, ze byta wystawiona za produkcje spotu
wyborczego, opiewa na 2460 zt. Prawdopodobnie odnosi si¢ do 2 spotow, ktore zostaly opublikowane (dwa
dni po wystawieniu faktury) na portalu youtube.com 7.11.2014 r. (zatl. 31 4).
Zastanawiajace jest to, ze ww. faktura dotyczy produkcji tylko jednego spotu, a przeciez powstaty dwa.
Wynika to nawet ze strony Outstanding Studios, ktérej zlecono ich przygotowanie (zal. 5). Z wstepnej
wyceny (o ktora poprosilismy powyzsza firme ) produkcji 30 sekundowego spotu wyborczego wynika, ze

kosztowatby ok. 6000 zt.

3. Z faktury nr. 950/2014 (zal.6) wynika, ze za wyklejanie i ekspozycje 1000 plakatéw za posrednictwem firmy
,,Koneser” KWW Jacka Majchrowskiego zaptacit 737,26 zt. Jednak wg. cennika (zat.7) umieszczonego na
stronie tej firmy przy takiej liczbie plakatow(zaktadajac, ze wybrano najtanszy format) tylko za jeden dzien
trzeba bytoby zaptaci¢ 750 zl. Przy czym jak wynika ze strony firmy minimalny czas ekspozycji plakatow
to 5 dni. Wedtug cennika ustuga ta powinna kosztowac¢ co najmniej 3750 zt. Nawet z rynkowym rabatem do
30% koszt ustugi powinien wynie$¢ co najmniej 2625 zt. W zwiazku z czym powstaje podejrzenie, ze rabat

ktorego najprawdopodobniej udzielono mogt naruszac art. 132 par.5 KW.

4. W zestawieniu dokumentéow widniejg faktury nr. 03/11/ 14 (zat.8 i 10) i nr. 04/11/ 14 (zal9 i 11).
Faktury zostaly wystawione przez Fundacje Sw. Benedykta na wykonanie ushugi kolportazu materiatow
wyborczych na rzecz KWW Jacka Majchrowskiego. Z naszych obserwacji wynika, ze obydwu

powyzszych faktur nie byto w dokumentach udostepnionych nam przez Krajowe Biuro Wyborcze.

5. Za kazda z 3 roéznych ustug zrealizowanych przez firme Insider Consulting KWW Jacka

Majchrowskiego zaptacit te samg kwotg (369 zt). Faktura nr. 18, nr. 19, nr. 20 (zat. 13, 14, 15) .

6. W udostepnionych nam dokumentach przez Krajowe Biuro Wyborcze nie znalezli§my faktury

wysatwionej na produkcje spotu wyborczego Kandydata Pawla Scigalskego startujacego z KWW Jacka
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Majchrowskiego (zal. 16). Prawdopodobnie oznacza to, ze powyzszy spot zostat sfinansowany ze srodkoéw

spoza komitetu.

7. W trakcie monitorowania kampanii wyborczej do wyboréw samorzadowych (2014 r.) robilismy zdjecia
plakatom wyborczym m.in. KWW Jacka Majchrowskiego. W przypadku niektérych plakatow
prawdopodobnie powierzchnia reklamowa na ich ekspozycje zostala udostgpniona nieodptatnie. Chodzi o
nastgpujace plakaty (zat.17, 18, 19, 20, 21, 22, 23, 24, 25, 26, 27). W sprawozdaniu KWW Jacka
Majchrowskiego nie odnalezli$my zadnych dokumentéw, ktore potwierdzalyby wykupienie powierzchni pod

powyzsze plakaty.

W zwigzku z przedstawionymi zastrzezeniami zwracamy si¢ do Pani Komisarz z prosba o weryfikacje i

wyjasnienie wskazanych powyzej potencjalnych uchybien i naruszen Kodeksu wyborczego.

Jan Niedospiat

cztonek Zarzadu

Przemystaw Zak

czlonek Zarzadu

Zataczniki:

1 - 27 zgodnie z opisami wg wskazan w pi§mie
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Zatacznik nr 1 (link)

Zatacznik nr 2



https://drive.google.com/open?id=0B31GgbT6jV6WUlA2bWZTYXNfdUU

Zalacznik nr 3 (video)

Zalacznik nr 4 (video)

@ OUTST. AND% 0 nas AT SN Aktualnosci  Realizace  Oferta Klienci Galeria Kontakt

Aktualnosci

)j00qade}

Przygotowalismy 2 spoty wyborcze dla kandydata na Prezydenta Miasta Krakowa Jacka
Majchrowskiego. Emisja w TVP. Spoty do zobaczenia w dziale realizacje.
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< Poprzedni projekt Nastepny projekt >

Aktualnoscl 0 Outstanding Studios

19-02-2015
JCI - Jagielionskie Centrum Innowadji - to

Klaps, akcja, ujecie.ty
nawy kiient Qutstanding Studios!

prace! Produkcja filmaor

zal nsinuch coardu

Zatacznik nr 5
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https://drive.google.com/open?id=0B31GgbT6jV6WQkRCWU12NVRTbDQ
https://drive.google.com/open?id=0B31GgbT6jV6WVzlJZEpYTW85TEE

Zatacznik nr 6




C' | [ www.koneser-krakow.pl/component/content/article/3-strona-startowa/14-plakatowani

s WYKIEJANE PlaKkatow W gornym o0WOodzZle stupa
« WypoZzyczenia stupow  reklamowych na imprezy  okolicznosciowe  (eventy,

konferencje, festiwale, targi) - w cenie slupa wliczony jest transport oraz
montaz/demontaz nosnika reklamowego dowolnym miejscu wskazanym przez
klienta.

Wszelkie ustugi specjalne s3 wyceniane indywidualnie.

CENNIK
Format plakatu 1 dzien / 1 sztuka
Al (60 x 85 cm) B1 (70 % 100 cm) 1,35 =
A2 (42 x 60 cm) B2 (50 x 70 cm) 0,90 =
A3 (29 x 43 cm) B3 (35 x 50 cm) 0,75 =t
Wynajecie calego stupa na 1 miesiac 00 zt

Wynajecie tablicy billboardowej na 1 miesigc |590 =i

Wyklejenie obwodu plakatéw w gdrne] czesci stupa
- na zyczenie klienta - cena wzrasta o 100%

PowyZsze ceny sg cenami netto | dotyczg wszystkich nosnikdw niezaleznie od lokalizaci.
Minimalny okres ekspozycgi plakatow wynosi 5 dni.
Ustuga na krotszy okres powoduje doliczenie 50% wartosci zlecenia

Oferujemy Panstwu atrakcyine formy rabatow:

» Przy zleceniu powyze] 200 szt. plakatow 1 5 dni ekspozyc)i
« Dla stalych klientow - wysokosc rabatu uzaleiniona jest od czestotliwosc |
wielkosci zlecen

Cena plakatowania obejmuje:

Wynajem powierzchni na nosniku reklamowym

Profesjonalne wyklejenie plakatow

Ma zyczenie Zleceniodawcy przygotowujemy raport 2 akcji plakatowania

Ma zZyczenie Zleceniodawcy przygotowujemy dokumentacie zdjeciows z akcoi
plakatowania (powyze] 10 zdjec ustuga jest dodatkowo platna)

Magazynowanie plakatdw - jezeli plakatowanie rozbite jest na tury

+ Kontrole stanu plakatdw, podczas trwania ekspozycji

s+ Przy dluzsze) ekspozyci (przy pozostawieniu tzw. zapasu) zapewniamy czystosc
ekspozycyi | bez dodatkowe) oplaty jednorazowo wymieniamy zniszczone plakaty

Wszystkich zainteresowanych naszymi ustugami prosimy o kontakt:

Zalacznik nr 7
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